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L’ humour,
des résea
sociaux

ala scene

La notoriété d'un certain nombre
de stand-upeurs, comme Moguiz
ouMarine Leonardi, a démarré
surl'écran des smartphones

ENQUETE

es quarante premiéres
dates de représentation
ontétévendues endix-huit
heures!» Jean Robert-
Charrier, directeur des théatres
des Bouffes Parisiens et de la Por-
te-Saint-Martin, a Paris, n'en re-
vient toujours pas. Coucou!, le
spectacle de Moguiz a fait salle
comble au Petit Saint-Martin du-
rant tout le mois de février et affi-
che déja complet du 2 au 31 mai
pour sa reprise. Vous ne connais-
sez pas Moguiz? Rien de plus nor-
mal si vous ne suivez pas ses vi-
déos sur les réseaux sociaux.

Ce Montpelliérain agé de 29 ans
n‘aurait lui méme jamais ima-
giné se retrouver un jour sur
scéne. «Llidée me terrorisait»,
dit-il. Mais voila: il est suivi sur
Instagram par 1,1 million de per-

Avec son regard tendre, ses
yeux de cocker et sa voix de gen-
til, Moguiz le rondouillard, doux
mélange de Jacques Villeret et de
Karim Leklou, alliant jovialité et
timidité, a conquis les réseaux
sociaux. Alors, quand son chien
Gohan - un golden retriever
aussi star que son maitre - s'est
mis, dans une vidéo, a courir
pour entrer dans un théatre et
annoncer Coucou!, sa commu-
nauté de followers s'est précipi-
tée sur cette proposition de le dé-
couvrir «en vrai»,

Thibault alias Moguiz (pseudo-
nyme issu de Gizmo a l'envers, le
petit personnage gentil des
Gremlins) se définit comme «un
ancien youtubeur de pate a prout
devenu humoriste ». Car avant ses
mini-sketchs, il faisait des vidéos
de pate slime a faire soi-méme.
Desormms il est un exemple em-
de ces notoriétés ful-

sonnes qui, se ré-
galent de ses courtes pastilles hu-
moristiques qu'il poste quoti-
diennement de sa chambre et
parfois de dehors. Des petites
tranches de vie banale racontées
face caméra dans lesquelles Mo-
guiz, souvent perruqué, met en
scéne des personnages ordinaires
(collégue de travail, professeur de
technologie, caissiére, etc.).

guran\cs nées sur Instagram et
qui se prolongent en salles a gui-
chets fermés. «Iusqun aujour-
d’hui, ma seule expérience théa-
trale était un spectacle de fin dan-
née en classe de 5°. Javais une
phrase et un décor a changer. Ob-
servez le chemin parcouru et merci
pour votre bienveillance », résume
sur scéne Moguiz devant un pu-
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Moguiz et son chien Gohan, en novembre 2024. BENAMIN GUILLONNEAY

blic ravi de retrouver certains de
ses personnageset de l'écouter ra-
conter un peu sa vie.

Clest le réalisateur et scénariste
Thibault Segouin, fan de ses vi-
déos, qui I'a contacté fin mars
2024 pour lui proposer d'écrire
un spectacle et de le mettre en
scéne. Et c'est Jean Robert-Char-
rier, lui aussi inconditionnel de
ses pastilles sur Instagram, qui
I'a convaincu de monter sur un
plateau. «Je suis persuadé qu'il
peut devenir acteur», estime ce
directeur de théatre. «Je ne con-
naissais pas du tout ce milieu.
Merci a l'algorithme d'avoir mis
mes vidéos sur le fil de ces profes-
sionnels », résume Moguiz.

Sans relations presse

1l nest ni le premier ni le dernier
humoriste a passer directement
du followerau spectateur, a trans-
former une expérience gratuite
en tickets payants et salles plei-
nes, quasiment sans relations
presse. Signe des temps, la céré-
monie des premiers Auguste de
I'humour (qui tentent de devenir
aux comiques ce que les Moliéres

«A partir de
150 000 abonnés
sur Instagram,
on sait qu'on va
remplir lasalle»
FLORIAN HANSSENS

directeur de café-théatre

Les professionnels, qu'ils soient
producteurs, p mateurs

Soudain, une clameur de trente-
naires envahit le théatre. Sa com-
munauté en ligne est de sortie.
Marine Leonardi est en terrain
conquis et peut se lacher avec en-
train. Accouchement et corps en
vrac, baisse de libido (« La der-
niére fois que jai mouillé ma cu-
lotte, jétais assise sur le rebord de
la baignoire »), partage des tiches
domestiques («Un homme qui
cuisine est un demi-dieu mais,
derriére, il y a une femme qui net-
toie »), éducation positive «im-

ou directeurs desalle, scrutent de
plus en plus ce qui se crée surles
réseaux sociaux. «On est évidem-
ment devenus attentifs a ce quis'y
passe», confirme Fanny Jourdan,
fondatrice de Tcholélé Produc-
tions. « Il faut surveiller et aller vé-
rifier la capacité d'un artiste qui
produit des vidéos a tenir la
scéne», compléte Gilles Petit, co-
fondateur de la société Little
Bros. Productions.

11 est vrai que mieux vaut étre
accro aux pastilles humoristi-
ques de Marine Leonardi ou Mo-
guiz, parexcmplc‘ pour lesappré-

sont au théatre), org; , lundi
3février,a Lillea locwslon du fes-
tival Lillarious, comportait une
catégorie «artiste de vidéos Web
d’humour del'année ».

Aux cotés de Marine Leonardi
(environ 685000 followers sans
compter TikTok), Amandine
Lourdel (152000), Blandine Le-
hout (231000) et Tom Baldetti
(556000), c'est Diane Segard
(966000) qui fut récompensée.
Et durant les Etats généraux de
I'humour qui se sont tenus en pa-
rallele du festival lillois, il a
souvent été question du poidsdes
réseaux sociaux devenus depuis
quelques années le meilleur des
bouche-a-oreille. «Pour notre
programmation, nous prenons en
compte le nombre dabonnés sur
Instagram. A partir de 150000, on
sait quon va remplir la salle »,
reconnait Florian Hanssens, di-
recteur du café-théatre Le Spotli-
ght, aLille.

ciery surscéne. A 9o %
femmm‘ le public de Marine Leo-
nardi connait déja I'histoire de
cette mére de famille qui puise
dans sa propre expérience pour
se confier sans filtre sur les ré-
seaux sociaux sur sa vie de jeune
maman envahie par ses deux pe-
tites filles et critiquer sans com-
plexe son conjoint. Son mantra
« Vous nétes pas seul(e) s », qui dé-
complexe les femmes, a fait mou-
che depuis plus d'un an sur Insta-
gram. Lancienne étudiante en
école de commerce a troqué sa
viede cadre supérieure pour celle
de stand-upeuse et cartonne a la
Comédie de Paris et en tournée
avec son premier spectacle, Mau-

possible a appliquer», 1a trente-
nairejoue lacarte de la franchise.
L'univers familial, la maternité,
les méres au bout du rouleau ont
aussi inspiré Diane Segard et sa
galerie de p ges, aujour-

«Quelques
minutes sur les
réseaux ne disent
pas si ’humoriste
peut tenir sur

la longueur
'un spectacle»

EMMANUEL PATRIGNANI

directeur de théatre

qués fonctionnent si bien que
Thomas Poitevinest contacté par
la scéne nationale de Sénart (Sei-
ne-et-Marne). Ainsi est né son ex-
cellent spectacle intitulé Thomas
joue ses perruques qui comptabi-
lise 300 représentations atravers
la France, un beau «succeés d'es-
time », relativise-t-il, lui qui n'a
«que » 93000 followers.

«Cela a été une expérience
joyeuse qui m'a permis de rencon-
trer un public, mais je ne suis pas
trés doué avec l'utilisation des
réseaux sociaux. Il faut compren-
dre comment fonctionne lalgo-
rithme, quel est le meilleur mo-
ment pour poster une vidéo. Et
puis jaieu du mal avecla briéveté.
Les vidéos de moins d'une minute
cartonnent plus, alors que les
miennes étaient de deux a trois
minutes. Mais c'est un laboratoire
de création et un bel outil pour
rester en contact avec son
audience et avoir des retours. »

En pleine préparation d'un
nouveau spectacle - cette fois
sans perruque -, Thomas Poite-
vin se dit a la fois «reconnais-
sant» de ce que lui ont apporté
les réseaux sociaux et «inquiet »
que cela devienne «une norme,
un modéle » avec le risque de « lé-
ser» ceux qui ont «des bons tex-
tes, bien joués ». « Des pastilles vi-
déo ne font pas un spectacle », ré-
sume-t-il.

Une carriére éphémeére

Et une carriére édair peut devenir
éphémere. « Lattention des gens
sest déportée sur les réseaux so-
ciaux. Tant mieux pour les artistes,
ca évite les phases de galére, mais
ils perdent une période forma-
trice», considére Waly Dia, dont la
carriére s'est construite sur scéne
pas a pas. «Quelques minutes sur
les réseaux ne disent pas sil’humo-
riste peut tenir sur lalongueurd'un
spectacle», estime Emmanuel Pa-
trignani, directeur du Théatre
Paul-Eluard a Bezons (Val-d'Oise)
qui programme, chaque année,
quelques one-man-shows et se
sent «un peu perdu » face a la pro-
fusion de propositions.

«Certains veulent aller trop vite.
Ce nest pas parce qu'ils ont beau-
coup de followers qu'ils vont rem-
plirdans toute la France, une par-
tie du public n'est pas sur Insta-
gram», constate Loic Bonnet,
et directeur des

d’hui sur scéne dans Parades, ou
encore le stand-up de Blandine
Lehout intitulé La Vie de ta mére.

Toutes les deux tentaient de de-
venir comédiennes avant de se
mettre 4 faire des vidéos sur les
réseaux sociaux. La premiére
plutdt dans le théatre dassique,
lasecondedansle boulevard. Au-
dela des rapides reconversions
professionnelles a l'image de
Marine Leonardi, Instagram
peut aussi susciter un rebond
bienvenu et inattendu pour des
comédiens et comédiennes en
mal de travail et qui doutent face
a l'avenir. La période du Covid-19
a constitué un vrai tournant et a
accéléré le processus de «noto-
riétés algorithmées », comme les
appelle Gad Elmaleh, en faisant
des réseaux sociaux un support
indispensable pour continuer a
exister et en révélant de nou-
veaux visages.

«(a a quand méme changé ma
vie», reconnait Thomas Poitevin.
Aprés un seul-en-scéne en 2018
qui n'avait pas décollé, ce comé-
dien agé de 45 anscommencgaita
ugllsser» vers d'autres horizons
Is. Juste avant le

vaise graine.
«Y a des h dans la p
salle?», interpelle-t-elle. A peine

cinq mains se levent. « Tu me suis
sur les réseaux? », demande-t-elle
en connaissant déja la réponse.
«Et elles sont olt mes princesses ? »

en 2020, il lance sa
pagc Instagram comme «une
cour de récré, pour tester des cho-
ses et [s)amuser». Ses vidéos de
personnages truculents et perru-

Théitresal'Ouest et président de
I'association Théatres privés en
régions. « On saittous qu'ily a des
spectacles qui ne sont pas a la
hauteur du remplissage», glisse
Florian Hanssens.

Malgré son succés sur scéne,
Moguiz continue a poster des vi-
déos, «pour ceux qui ne peuvent
pas se déplacer au théatre» et
pour ne pas étre oublié. Aprés
avoir cru « mourir de trac » avant
sa premiére a Paris, il est désor-
mais « trés heureux ». «Je ne réflé-
chis pas beaucoup, j'y vais mais je
ne mexcuse plus détre la. » Lui qui
réverait de jouerle role de Jacques
Villeret dans une reprise du Diner
de conssera, en octobre, al'affiche
d'un film trés attendu d'un réali-
sateur connu. Mais chut!, on lui a
demandé de garder le secret. @

SANDRINE BLANCHARD

Coucou!, de Moguiz et Thibault
Segouin, avec Moguiz. Théatre
du Petit-Saint-Martin, Paris 107
Du 1 mai au 28 juin.
Mauvaise graine, de et avec
Marine Leonardi, a Paris
(complet, derniéres places

au Théatre de | Atelier,

du 20 novembre au 20 décembre)
et en tournée.

Parades, de Diane Segard

et Mathilde Guétré-Rquieg,
avec Diane Segard, en tournée.
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